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アントレプレナーシップ演習

令和7年度「地方やデジタル分野における専修学校理系転換等推進事業」
地域中小企業と連携によるIT担当者育成・採用促進モデル開発と普及推進事業
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あなたは、なんのために

学んでいますか？
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自分で自分の

キャリアを切り拓く



キャリアを切り拓く力

＝Entrepreneurship
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ア ン ト レ プ レ ナ ー シ ッ プ
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＜入門＞であなたは、
何を学びましたか？



＜入門＞
ふりかえり

● 人間中心のデザイン思考

● アイデア出しの手法

ーサークルチャレンジ

ー奇抜なアイデアマップ

● SWOT分析
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学習目標

●アントレプレナーシップ
マインドを発揮する

●実社会の課題解決のため
スキルを応用する
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８つの
アントレプレ
ナーマインド
(NFTE*による定義）
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Initiative

& Self-Reliance

Critical Thinking

& Problem Solving

Flexibility

& Adaptability

Future 

Orientation

Communication

& Collaboration

Opportunity 

Recognition

Creativity

& Innovation

Comfort 

with Risk

©NFTE

あなたの強みはなんですか？

強化したいマインドはどれですか？

*本カリキュラムは一部、NFTE＝Network for Teaching Entrepreneurshipの提供する教材を許可を得て活用しています https://nfte.com/



８つの
アントレプレ
ナーマインド
(NFTE*による定義）
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自己研鑽力

…新たなキャリアに必要な知識

やスキルを追求する力

計画実行力

…自らでプロジェクトを推進し、

障害を乗り越える力

批判的思考力

＆ 課題解決力

…考えうる様々な視点から問題

を捉え、意思決定を行う力

独創的発想力

…課題に対して、既存の手法や考え

に留まらず、新たな解決策を

考え出す力

Initiative

& Self-Reliance

Critical Thinking

& Problem Solving

Future 

Orientation

Creativity

& Innovation
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８つの
アントレプレ
ナーマインド
(NFTE*による定義）
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コミュニケーション力

& コラボレーション力

…自身のアイデアを明確に表現し、

共通の目標を持つ他人を巻き込む力

意思決定力

…予測/避ける事が出来ないリスクに

対し、決断と共に前進し続ける力

適応力

…現在及び将来の課題に対して、

行動と計画を柔軟に変更する力

転換力

…“問題”を物事が発展する機会

と捉える力

Flexibility

& Adaptability

Communication

& Collaboration

Opportunity 

Recognition

Comfort 

with Risk
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ゴール

●地域の企業が挑む課題に関する
事業・サービスを参考に、
地域の課題解決のための
自分たちならではの
ビジネスアイデアを創出・提案する
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プロセス
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クライアント（地域の企業・団体）にヒアリング
地域課題のリサーチ

ビジネスアイデアを考える

中間発表でフィードバックをもらい
ビジネスアイデアを改善する

ビジネスピッチ
（プレゼンテーション大会＆審査）



学習成果物

●リーンキャンバス：ビジネスアイデアを１枚に！
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アントレプレナーシップ入門
授業２・３

令和7年度 地方やデジタル分野における専修学校理系転換等推進事業
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“市場調査”とは？



今回特に
発揮したい力
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自らプロジェクトを推進し、

障害（ハードル）を乗り越える

計画実行力

©NFTE
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計画実行力
とは？

➢自発的に物事を始める

➢自分自身のなかに判断基準をもつ

➢自身自身で高い目標を設定し、他者の期待にも応える

➢自分自身で決断を下すが、必要に応じて助けを求める

➢自分自身の興味関心を出発点にして前進し続ける

➢自身で目標を設定し、自身で進捗を管理する

➢誰かに頼まれなくても必要な仕事に自発的に取り組む

©NFTE



Day One:
Entrepreneurial  
Investigation
＜理解＞
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カスタマー：顧客

カスタマーセグメント：顧客セグメント、とも言う。
ターゲットとなる市場において、
ある共通点を持つ顧客の特定・選別。
マーケティングという活動の一環。

市場調査：ビジネスの決断に必要な情報を収集/分析するための調査手法。
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注目ワード
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計画実行力
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アントレプレナーシップ入門
授業９・１０

令和7年度 地方やデジタル分野における専修学校理系転換等推進事業
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“差別化”はなぜ必要か？



今回特に
発揮したい力
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独創的発想力

課題に対して、既存の手法や考えに留

まらず、新たな解決策を考え出す力

©NFTE
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独創的発想力
とは？

➢ 課題やニーズを明確に捉え、今までにない

解決策を思いつく

➢ 従来の常識を問う

➢ リスクを負うことをいとわない

➢ 手に入れたリソースを有効に活用する

➢ 自身のアイデアを実践し、評価する

©NFTE
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競合 ：自社よりも、よりよい製品やサービスの開発／提供に
取り組んでいる企業。ライバル

差別化要因：自身のビジネスと他社のビジネスを明確に区別する特長

競争優位性：ビジネスにおける競争において、
自社のビジネスを他社より優位にする強み

差別化要因：自身のビジネスと他社のビジネスを明確に区別する特徴
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注目ワード
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アントレプレナーシップ入門
授業１３・１４

令和7年度 地方やデジタル分野における専修学校理系転換等推進事業



49

“マーケティング”とは？



今回特に
発揮したい力
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自らプロジェクトを推進し、

障害（ハードル）を乗り越える

計画実行力

©NFTE
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計画実行力
とは？

➢自発的に物事を始める

➢自分自身のなかに判断基準をもつ

➢自身自身で高い目標を設定し、他者の期待にも応える

➢自分自身で決断を下すが、必要に応じて助けを求める

➢自分自身の興味関心を出発点にして前進し続ける

➢自身で目標を設定し、自身で進捗を管理する

➢誰かに頼まれなくても必要な仕事に自発的に取り組む

©NFTE
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マーケット ：特定の製品やサービスを購入する意思がある潜在的な
顧客（個人または団体）のグループ

マーケティング ：顧客へ自身のビジネスを提示する方法

マーケティング計画：マーケティング目標と、その目標達成のための戦略の
2つからなるマーケティングのための詳細な計画

ターゲットマーケット: 市場内に存在する、製品やサービスを購入する可能性が
最も高い顧客の層。多くの起業家は、このグループへの
マーケティングに注力している
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アントレプレナーシップ入門
授業２１・２２

令和7年度 地方やデジタル分野における専修学校理系転換等推進事業
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あなたの“顧客”は誰？



今回特に
発揮したい力
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“問題”を物事が発展する機会と捉える

転換力

©NFTE
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転換力
とは？

➢物事を多面的に見る

➢物事を深掘りする質問ができる

➢解決策を見出すことにフォーカスする

➢他者が抱える問題や課題に共感できる

➢トレンドやニュースなどにアンテナを張っている

➢これまでのやり方・世間の当たり前を疑う

©NFTE
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